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RESUMO
Neste artigo serd abordado sobre as estratégias de venda dos produtos para criancas, de acordo com a
idade, qual o maior consumo para cada idade, como identificar o publico alvo, conhecendo esses mini-

consumidores e seus pais.
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METODOLOGIA

Na elaboracédo do artigo foi utilizada, pesquisa de referéncia, contetdos disponiveis em livros, artigos e
pesquisas em sites, para melhor explanar o assunto abordado. O artigo iniciou com pesquisa
bibliografica aos conceitos relacionados. A pesquisa tem como fonte as literaturas ja existentes e
pesquisas realizadas na Internet. A pesquisa bibliografica é aquela desenvolvida a partir de material ja

elaborado, constituido principalmente de livros e artigos cientificos. (Gil, 1991, Pag. 48)

INTRODUCAO

Mercado é um grupo de consumidores potenciais para determinado produto. Mas o que determina para
guem vender o produto é o publico alvo: é o grupo de consumidores que se identificam entre si quando
ao poder de compra, classe econdmica, faixa etaria. E esses seguimentos sdo subdivididos quando ao

estilo de vida, profissdo e interesses de grupos.

DESENVOLVIMENTO

Antes de desenvolver um produto, uma colecdo, € preciso conhecer o mercado especifico. Além do
publico alvo (consumidor) é preciso também conhecer a concorréncia. Para isso existem as pesquisa
externa onde busca acompanhar e ajustar ao perfil do consumidor.

No mercado infantil também é preciso identificar se o publico sera feminino, masculino e suas faixas

etarias, que sdo divididas em quatro tipos de perfis:
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e Bebé: 0a 18 meses
O consumidor séo os pais. Passa 0 conceito de protecéo, delicadeza, cuidado. As cores utilizadas em

geral sdo tons claros, com estampas em padrdes, formas simples, coloridas e temas preferidos.

e Todler: 01 & 3 anos
O todler ¢ a transi¢do entre o bebé e o infantil. O consumidor continua sendo os pais. As cores
acompanham os seguimentos bebé, mas com maior definicdo entre masculino, cores reativas, com

tematicas e personagens de desenhos animados.

e Infantil: 04 a 8 anos
O consumidor continua sendo os ais, porém com grande influencia da crianca. Utilizam todas as

cores com tematicas de personagens além de temas de surf e temas para meninos.

e Infando-juvenil: 08 & 12 anos

A proépria crianca decide a compra, porem os temas sofrem influencia da moda.

A fim de estabelecer um critério que sirva de base para a segmentacdo desse importante mercado é
necessario considerar aquilo que € mais facil de identificar por qualquer observador e o que explica o
relacionamento entre a crianca e a marca é a idade, conforme as faixas e as caracteristicas descritas
acima. A segmentacdo desse mercado é muito importante porque, mas que qualquer outro consumidor a

crianca tem necessidade de uma comunicacdo adaptadas para ela.

As estratégias de marketing sdo pensadas de acordo com cada perfil consumidor. No caso do mercado
infantil os produtos sdo colocados em prateleiras baixas para estar nos niveis dos olhos das criancas que
sdo 0s maiores consumidores. A propaganda em televisdes, revistas, internet também é um grande alvo

de atrair os ‘’mini-consumidores’’.

Com a finalidade de que esse espaco competitivo fosse alcando o marketing direcionado ao publico
infantil desenvolveu e continua a desenvolver estratégia, acoes e planos diferenciados para atrair esses
pequenos consumidores. As estratégias utilizadas pelas marcas, ao mostrarem seus produtos novos na
televisdo ou internet, principais meios de comunicacdo utilizada pelas criangas, é conseguir prender a

atencdo do publico alvo com comercias coloridos e ilustrativos, com historias que agucam a fantasia
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infantil contendo um comego, meio e fim, nas quais os produtos sao 0s principais personagens.

Os consumidores infantis mudaram seus interesses de consumos e hoje 0S pequenos estdo mais
exigentes com os produtos adquiridos ou 0s que querem como 0s presentes. Os brinquedos preferidos
precisam ter alta tecnologia, ser cada vez mais modernos para que os desejos sejam atendidos.

CONCLUSAO

Para trabalhar com o publico infantil ¢ preciso sempre estar atualizado com a “’febre’” do momento, os
comerciais devem ser bem atrativos para que chamem a atencdo dos mini-consumidores e de seus pais

que fardo a compra.

O mercado infantil se mostra promissor tendo apresentado um crescimento nos ultimos anos. As
empresas trabalham forte mente para gerar oferta e conquistar sua fatia de consumo dos mais variados
segmentos e portes. As marcas mais famosas se destacam em preferéncia das mées, que cada vez mais

prioriza qualidade, independentemente da classe social.
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